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Wstep

Streszczenie

W kulturze zdominowanej przez muzyke popularng - lekka, rozrywkowa - muzyka powazna
musi walczy¢ o zastuzone miejsce w swiadomosci spotecznej. Do tego celu jej tworcy i pro-
pagatorzy wykorzystuja przede wszystkim media audiowizualne - radio, telewizje, Internet.
Z ich pomoca muzyka powazna przenika do naszego codziennego zZycia, staje sie muzyka ,na co
dzien”, bardziej dostepna dla szerokiej publicznosci. W spoteczenstwie istnieje opinia, ze gtéw-
na réznica miedzy tymi dwiema dziedzinami jest petniona przez nie funkcja, mianowicie: uzyt-
kowy, rozrywkowy charakter i prostota formy muzyki popularnej oraz profesjonalno$¢ i skom-
plikowana forma muzyki powaznej. To przekonanie mija sie jednak z prawdg, poniewaz zadna
z powyzszych cech nie moze charakteryzowa¢ wylacznie jednego rodzaju muzyki. Jednoczesnie
widoczne sg powigzania miedzy tymi dwoma rodzajami muzyki - strukturalne i funkcjonalne,
a takze rosnace zainteresowanie samej kultury popularnej muzyka powazna, ktére przejawia
sie m.in. w takich formach, jak talent show.

Stowa kluczowe: muzyka powazna, muzyka popularna, media, popularyzacja muzyki

Summary

In culture dominated by pop music - light and entertaining, classical music must fight for
a position it rightly deserves in social awareness. For this purpose, its creators and supporters
take advantage of audiovisual media, i.e. radio, television or the Internet. With their aid, classical
music gets into our everyday life as an ,,everyday music”, becoming more available for the broad
public. The popular opinion is that the main difference between these two forms of artistic
creation lies in the function they fulfill, namely: usage, entertainment and simplicity of pop
music versus professionalism and complexity of classical music. This opinion however does not
seem true, as none of the features mentioned above characterizes only one type of music. At the
same time, some structural and functional relationships are visible between these two types as
well as a growing interest on the part of culture itself in classical music, which is reflected in,
inter alia, such forms as talent shows.

Keywords: classical music, pop music, media, popularization of music

takl teatralny. Wspotczesne media oferujg dostep
takze do tzw. kultury wysokiej. Powstaje tylko pyta-

Cztowiek w dzisiejszych czasach juz nie potrzebuje
wychodzi¢ z domu, by uczestniczy¢ w zyciu spotecz-
nym, korzysta¢ z wytwordw kultury, uczy¢ sie, komu-
nikowac i odpoczywac. Wystarczy, ze posiada kompu-
ter i potaczenie z Internetem. Telewizja, cho¢ starsze
medium, nadal jest jednym z gtéwnych zrdédet infor-
magcji i rozrywki: badania Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji na temat ogladalnosci telewizji wykazuja,
ze przecietny Polak oglada telewizje przez prawie 5
godzin dziennie, co wiecej, wskaznik ten na poczatku
2016 roku wzrdst w poréwnaniu z ubiegltymi latami
(Rynek telewizyjny w [ kwartale 2016 roku).

Obecnie zaré6wno wiadomosci, jak réwniez ulu-
biony program mozna obejrze¢ takze w Interne-
cie. To jednak jeszcze nie wszystko. Nie wychodzac
z domu, mozemy wystuchac koncertu orkiestry sym-
fonicznej, zwiedzi¢ wirtualny Luwr, obejrzeé spek-

nie, czy takie uczestnictwo jest tozsame z tradycyj-
nymi formami odbioru dziet kultury.

W tej pracy gtéwnym przedmiotem zainteresowa-
nia bedzie przede wszystkim muzyka jako przejaw
artystycznej dziatalnosSci ludzkiej i nieodzowny ele-
ment naszego zycia. W szczegélnosci zas zajmiemy sie
udziatem muzyki powaznej, czeSciej nazywana klasycz-
ng, w szeroko rozumianej kulturze popularnej. Czy to
prawda, ze kultura wysoka jest zarezerwowana tylko
dla wyksztatconych elit spotecznych, czy tez tylko dla
starszego pokolenia, podczas gdy popkultura jest kul-
turg mtodziezy (Scruton 2006)? Obecnie tworcy kultu-
ry wysokiej szukajg nowych drég rozwoju i dotarcia do
szerszego kregu odbiorcow. Do tego celu wykorzystujg
wspotczesne Srodki komunikowania masowego i me-
tody zapozyczone z kultury popularne;.
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Muzyka powazna a muzyka popularna -
podobienstwa i réznice

Postugujac sie przyktadami, dosy¢ tatwo jest od-
rézni¢ muzyke powazna od szeroko pojetej muzyki
popularnej. Dla wiekszej precyzji i tatwiejszego po-
ruszania sie w tym temacie, nalezy podac przynaj-
mniej niektére najwazniejsze wyznaczniki muzyki
kazdego rodzaju.

Muzyka powazna wyrdznia sie nastepujacymi ce-
chami:

— jej podstawowe elementy strukturalne (melody-
ka, rytmika i harmonika) sg zorganizowane we-
dtug pewnego charakterystycznego porzadku,
ustalonego przez kompozytora, i nie moga by¢
zmieniane; przyktadowo, inne rytmy sg wtasci-
we muzyce jazzowej (swoboda, czeste synkopo-
wanie), a inne z kolei - muzyce powaznej; jedno-
cze$nie przy niezmiennych gtéwnych elementach
interpretacja podczas wykonania tego samego
utworu moze by¢ rézna, i w tym wiasnie tkwi
piekno i sekret wiecznej mtodosci muzyki powaz-
nej (Sherman, Seldon 2000);

— jest tworzona wedlug $cisle okres$lonych regut
w obrebie danego nurtu lub okresu historyczne-
go, jednoczes$nie jest jej wlasciwy ciagly rozwdéj;

— wzalezno$ci od odniesien do innych dziedzin sztu-
ki, wyodrebnia sie muzyke programowa (opera,
dramat muzyczny, kantata, oratorium) oraz mu-
zyke absolutng (Bilica 2007), ktora jest najczesciej
kojarzona z muzyka powazng jako gatunek naj-
trudniejszy dla szerokiego kregu odbiorcow;

— pisz3 ja wyksztatceni muzycy, kompozytorzy, ktd-
rzy moga uprawia¢ réwniez gatunki muzyki po-
pularnej, np. muzyke filmowsg;

— wymaga wczeS$niejszego przygotowania teore-
tycznego: ostuchania, znajomosci stylow, form,
kompozytoréw, w celu tatwiejszego i petniejsze-
go odbioru, czerpania przyjemnosci ze stuchania
tego rodzaju muzyki;

— w muzyce klasycznej, czyli wzorcowej, wyksztat-
city sie uniwersalne normy estetyczne, wedtug
ktérych przyjeto sie mierzy¢ warto$¢ muzyki kaz-
dego rodzaju;

— jest ponadczasowa, nie wychodzi z mody, dzieta
muzyczne pochodzace z minionych wiekéw nie
starzeja sie, poniewaz sg wtaczone do tzw. niewi-
dzialnego muzeum muzycznego (Bilica 2007);

— jest ona pierwotna w stosunku do dzisiejszej muzy-
ki popularnej - zdobycze muzyki powaznej w dzie-
dzinie konstrukcji formy zawsze byty i sg podstawa
dla ksztattowania sie muzyki popularne;.
Wspobtczesng muzyke popularng, jako wytwor

przemystu kulturowego, charakteryzuje standary-

zacja formy, tatwo$¢ i natychmiastowo$¢ w odbiorze
bez potrzeby poprzedniego przygotowania, powierz-
chowna zmienno$¢. Jest ona powielanym towarem,
dzietem sztuki popularnej, ktéra z kolei jest dziedzi-
ng produkgcji artystycznej $cisle zwigzanej z masowa
publicznoscig i nowymi technikami masowego prze-
kazu (Misiak 1983). Dzietem fundamentalnym, trak-

tujacym o muzyce popularnej jest On Popular music
Theodora W. Adorno. Wedtug niego, muzyka popu-
larna ma standardowy, uschematyzowany przepis na
catos¢, do ktérego sg wiaczone pojedyncze szczegéty,
efekty, nadajace utworowi pozdr czego$ nowego. Ad-
orno wskazuje tez na inne cechy muzyki popularne;j:
krzykliwa efektownos$¢, przywigzanie do reklamy,
infantylizm tekstowy i melodyczny. Jest tez bardzo
przewidywalna, w odréznieniu od muzyki powaznej
(Misiak 1983).

Powszechnie mysli sie, ze gtdwna rdéznica mie-
dzy tymi dwiema dziedzinami jest pelniona przez
nie funkcja, mianowicie - uzytkowy, rozrywkowy
charakter i prostota formy muzyki popularnej oraz
profesjonalnos$¢ i skomplikowana forma muzyki po-
waznej. To przekonanie mija sie jednak z prawda,
poniewaz zadna z powyzszych cech nie moze cha-
rakteryzowa¢ wytacznie jednego rodzaju muzyki.
Podobnie jak popularna, muzyka powazna potrafi
dostarczy¢ rozrywki i relaksu, moze by¢ uzytkowa
(liturgiczna, us$wietniajaca, filmowa itp.), a takze
prostsza w formie (np. w poréwnaniu do niektérych
jazzowych utworow) (Misiak 1983). Moze by¢ takze
zréznicowana wewnetrznie ze wzgledu na powierzo-
ne jej zadania: Stylistyka muzyki kameralnej odwotuje
sie do relacji miedzy kompozytorem i wykonawcami,
we wszystko wiqczona zostaje niewielka, nieanonimo-
wa publicznosé. Symfonia natomiast stata sie gatun-
kiem petnym retoryki, politycznym i dekoracyjnym,
tracqcym kontakt z publicznosciq. Wreszcie opera ma
wyrazac etos mieszczaniskiego indywidualizmu (Sut-
kowski 2002, s. 167). Jednym z przyktadéw takiego
uzytkowego wykorzystania arcydziet muzyki powaz-
nej jest IX Symfonia Ludwiga van Beethovena, miano-
wicie jej konncowa cze$¢ Oda do radosci, ktéra stata
sie ponadnarodowym hymnem Unii Europejskiej
(Cook 2000).

We wspétczesnej kulturze popularnej dostrzega
sie coraz bardziej wyraZne rozgraniczenie miedzy
muzyka powazng, w szczegblnosci jej awangardo-
wa odmiang, ktora jest skierowana do nielicznej
grupy mito$nikéw, a muzyka popularng, produko-
wang przez przemyst rozrywkowy w celu masowe-
go rozpowszechnienia. Jednocze$nie widoczne s3
powiagzania miedzy tymi dwoma rodzajami muzyki
- strukturalne i funkcjonalne, a takze rosnace zain-
teresowanie samej kultury popularnej muzyka po-
wazng, ktore bedzie przedstawione w nastepnych
cze$ciach danej pracy.

Muzyka powazna a media audiowizualne

Omoéwimy teraz wybrane $rodki spotecznego ko-
munikowania, ktére w okreslony spos6b promujg mu-
zyke powazna. Wsréd najwazniejszych sa poswiecone
muzyce programy telewizyjne, radiowe, strony inter-
netowe. Oméwione bede m. in. takie zagadnienia, jak
adaptacja dzieta muzycznego do matego ekranu, czyli
telewizji, muzyka powazna w radiu, w Internecie oraz
wyKkorzystanie dawnych i wspoétczesnych dziet mu-
zycznych w celach marketingowych.
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W  czasach poprzedzajacych epoke medialng,
ktérg zapoczatkowat wiek XX, muzyka byta dostep-
na jedynie w wykonaniu ,na zywo”, w dodatku tylko
w konkretnych sytuacjach i miejscach: w domu, jesli
potrafito sie gra¢ lub §piewac czy miato sie znajomych
muzykéw; na specjalnych spotkaniach z muzykami;
w filharmonii, operze czy sali koncertowej, jesli kupito
sie bilet; na szczegblnych uroczystosciach z towarzy-
szeniem muzyki; w koSciele, gdzie muzyka jest cze$cig
obrzedu religijnego. Taki dostep do muzyki mozna
nazwa¢ muzyka ,0d swieta” (Kofin 2012). Wraz z po-
jawieniem sie no$nikéw i srodkéw zapisu dzwieku ta
sama muzyka zaczeta by¢ bardziej dostepna, stata sie
muzyka ,na co dzien”, zmienily sie réwniez sposob
odbioru i postawa odbiorcy wobec niej. W kolejnych
punktach przyjrzymy sie doktadniej tym zmianom.

Muzyka powazna w telewizji

Telewizja od samego poczatku swojego istnienia
wprowadzata na ekran muzyke powazna. Najwiek-
sza role w jej prezentowaniu w Europie odegrata
brytyjska BBC, w Stanach Zjednoczonych - stacje
CBS i NBC (Biatas 2008). Ponizej przedstawione
beda rézne stanowiska w stosunku do obecnos$ci
muzyki powaznej w telewizji, sposoby jej prezentacji
oraz problemy z nimi zwigzane.

Adaptacja dziela muzycznego do telewizji

Sceptyczni teoretycy muzyki, zwtaszcza Adorno
(1974), przestrzegali przed negatywnymi efektami
mediéw w szerzeniu muzyki, takimi jak uprzemy-
stowienie muzycznej produkcji. Niemniej jednak te-
lewizja zostata przyjeta przez caty muzyczny Swiat
jako rozszerzenie mozliwosci, nawet w USA, gdzie
tradycja europejskiej muzyki powaznej byta znacz-
nie bardziej elitarna spotecznie niz w Europie. Tele-
wizja znaczaco przyczynita sie do popularyzacji tych
elementow kultury, ktére byty powszechnie uwa-
zane za najbardziej luksusowe, elitarne, grotesko-
we i nielogiczne we wszystkich wysokich formach
sztuki. Chodzi w tym miejscu o opere telewizyjna.
Zblizenia telewizyjne pokonaly dystans widza do
sceny. Efekt, przez ktory ekran telewizora doprowa-
dzit opere w bardziej bliskiej i rodzinnej relacji do
szerszego grona odbiorcéw, zostat wzmocniony po-
przez przyjecie napiséw, ktére zostaty tak istotnym
uzupetnieniem przezycia opery, ze takze weszty do
teatréw operowych. Przyblizylo to opere widzom
mniej wyksztatconym muzycznie. Przed spektaklem
w operze nie trzeba wiec odrabia¢ catej pracy domo-
wej, by mdc $ledzi¢ fabute (Chanan 2002).

[stnieja réwniez stabe strony przekazu telewizyj-
nego muzyki powaznej. Opera i balet poradzity sobie
z matym ekranem, poniewaz ich estetyka nie jest na-
turalistyczna, tylko z zatoZenia posiada cechy spekta-
Klu. Inaczej dzieje sie w przypadku transmisji koncertu
symfonicznego. Siedzac w domu przed telewizorem,
mozna zamkng¢ oczy i wyobrazi¢ sobie, Ze jest sie
w pierwszym rzedzie w filharmonii, jednak w nastep-

nej chwili uswiadamia sie nietrwato$¢ tej iluzji (Chanan
2002). Nie da sie przenies¢ petnej orkiestry symfonicz-
nej z auli do salonu i mie¢ ten sam efekt.

Globalne formaty telewizyjne

Proces globalizacji (Stupek 2006) przez ostatnie
kilkanascie lat istotnie wptynat na funkcjonowanie
srodkéw komunikowania masowego, w duzym stop-
niu decydujac o ich formie i zawartosci, szczeg6lnie
telewizji, gdzie jednym ze skutkdw tego procesu sta-
ta sie tendencja do ujednolicania oferty programo-
wej poprzez kopiowanie formatéw, ktére uzyskaty
sukces na skale $wiatowa, innymi stowy - forma-
tow globalnych. Do takich programéw nalezg m. in.
Mam Talent, Idol, X Factor i pochodne od nich talent
show (Stownik wyrazéw obcych 2008; Godzic 2004).
Programy te tacza w sobie nie tylko cechy réznych
gatunkow telewizyjnych. W wiekszosci s3 one mu-
zyczne, zorientowane na muzyke popularna, jednak
zdarzaja sie sytuacje, w ktérych na scenie pojawia
sie takze wykonanie muzyki powaznej lub gatunkéw
sytuujacych sie na pograniczu, np. nurt w muzyce 13-
czacy style wykonania muzyKki klasycznej i popular-
nej nazywany classical crossover (Stownik wyrazéw
obcych 2008). Ponizej oméwimy kilka sposréd tych
programoéw.

Program X Factor ma charakter rozrywkowy,
reprezentuje gatunek zwany talent show. Powstat
w Wielkiej Brytanii w 2004 r., autorem pomystu jest
Simon Cowell. Program zdobyt popularno$¢ w wielu
krajach na catym $wiecie, m. in. w Australii, Kolumbii,
Islandii, Hiszpanii, Indiach. W Polsce pierwsza edy-
cja miata miejsce w roku 2011 (http://teleshow.pl/
sid, 143 title,X-Factor,show.html). Konkurs piosen-
karski, ktérym w rzeczywisto$ci jest X Factor, nakie-
rowany jest przede wszystkim na wytonienie gwiaz-
dy muzyki popularnej. Jest tak faktycznie w polskiej
wersji programu. W niektérych krajach opcje posze-
rzaja sie o muzyke innych gatunkéw, rowniez powaz-
na. W finale albanskiej edycji programu z roku 2012
czwarte miejsce zajeto trio Classic Boys - zespdt,
sktadajacy sie z trzech mtodych mezczyzn $piewaja-
cych popularne utwory w stylu akademickim. Zwy-
ciezca pierwszej ukrainskiej (http://xfactor.stb.ua)
edycji w 2011 r. zostat Aleksiej Kuzniecow (http://
ak-alexeykuznetsov.com/about), student wydziatu
wokalnego szkoty muzycznej II stopnia w Doniecku,
ktéry podbit serca juroréw i widzéw znakomita tech-
nika $piewu operowego oraz szczera interpretacja.

Mam Talent to interaktywny telewizyjny pro-
gram rozrywkowy spokrewniony z programem
X Factor poprzez wspoélnego producenta, jednak
o szerszym wachlarzu kategorii uczestnikow, ktd-
rych talenty moga dotyczy¢ réznorodnych dziedzin
sztuki (muzyki, tanca, teatru), jak réwniez orygi-
nalnych umiejetnos$ci zaczerpnietych z codziennego
zycia. Celem programu jest wybor najciekawszego
uczestnika. W odréznieniu od pierwszego programu,
Mam Talent nie narzuca ograniczen wzgledem wie-
ku uczestnikéw. Program zapoczatkowano w 2007 r.
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w Wielkiej Brytanii przez korporacje SYCO Enterta-
inment, zajmujaca sie produkcja muzyczna, filmowa,
telewizyjna i cyfrowg, ktorej fundatorem jest Simon
Cowell. Mam Talent (ang. Got Talent) jest jednym
z najpopularniejszych globalnych formatéw rozryw-
kowych, emitowanych w ponad 40 krajach (http://
www.nbc.com/americas-got-talent/about/).

W brytyjskiej edycji programu w 2012 r. drugie
miejsce zajat duet wokalny tworzony przez nastolat-
kéw z Essexa, Johnathana Antoine’a i Charlotte Jaco-
nelli, $piewajacych w nurcie classical crossover. Mimo
to, ze nie zwyciezyli w programie, od razu po finale
podpisali kontrakt z firmg Simona Cowella i w tymze
roku nagrali swoj pierwszy album Together (Razem)
(Dean 2012).

W ofertach réznych stacji polskiej i zagranicznej
telewizji znajdujemy wiele formatéw o podobnych
cechach gatunkowo-tematycznych. Oprocz Mam Ta-
lent i X Factor sg to m. in. Idol, The Voice of.., Must
Be The Music i in. Niektére z nich w poszczegélnych
krajach réznig sie w takich aspektach, jak liczba
i zawdd juroréw lub wysokos¢ nagrody dla zwyciez-
cy (jesli jest to nagroda pieniezna). Pod wzgledem
formy jednak sa niemalze identyczne. Programy te
z zalozenia nastawione sg na uczestnictwo w kul-
turze popularnej, jednoczesnie czesto pozostawiajg
mozliwos$¢ przedostania sie do nich pewnych ele-
mentéw Kkultury elitarnej, w tym muzyki powazne;.
Najczestszym przyktadem takiej sytuacji jest wspo-
mniany wczesniej classical crossover, czyli 1aczenie
styléw - akademickiego i popularnego - poprzez wy-
konywanie popularnych utworéw na instrumentach
orkiestry symfonicznej lub dziet wokalnych w stylu
bel canto, czyli whtoskiego $piewu operowego (Smie-
chowski 2008), popularyzacje brzmienia powaznych
dziet poprzez przer6bki na styl wspoétczesny. Wiek-
szo$¢ talent show jest wokalna, poszukujg one ory-
ginalno$ci, charyzmatycznej osobowosci i nowego
brzmienia, a przede wszystkim talentu, ktéry nalezy
odkry¢ w sobie, podda¢ publicznej ocenie i nad nim
pracowac (Godzic 2004). Poruszajac kwestie talentu,
w tego typu programach docenia sie zdolnosci wro-
dzone nawet bardziej, niz nabyte, wy¢éwiczone. Do-
wodem na to jest okazywany entuzjazm i poparcie ze
strony zaréwno jury, jak i widzéw w sytuacji, kiedy
uczestnik bez wyksztalcenia muzycznego prezen-
tuje znakomite warunki gtosowe, pdzniej robi duze
postepy w programie, a tym bardziej, jesli wygrywa
z kims, kto takie wyksztatcenie posiada (http://golo-
skrainy.tv/photo/battle/studentka-bez-muzichnoyi-
-osviti-peremogla-fabrikanta-293822.html). Coraz
czes$ciej w takich programach eliminuje sie profesjo-
nalistéw, ktorzy juz osiagneli jaki$ sukces zawodowy,
zeby da¢ szanse zwyktym ludziom z matych miaste-
czek (Smyrska 2003).

Muzyka powazna w marketingu i reklamie
W przypadku, gdy celem firmy jest wywarcie

trwatego wrazenia na klientach, optymalnym wyra-
Zeniem zmystowym jest muzyka, ktéra posiada zdol-

nos¢ oddziatywania zaré6wno na $wiadome, jak i nie-
Swiadome zachowania klientéw. Muzyka jest wazna
dla tozsamoSci firmy i jej marki z dwoch powodéw:
jako tto (pomaga wzmocni¢ tozsamos¢ w przestrze-
niach ustugowych, np. punktach sprzedazy detalicz-
nej) oraz w reklamie, a takze w innych przekazach
informacji (wtedy moze stac sie elementem wspot-
tworzacym tozsamos$c¢). Tto dzwiekowe moze po-
wodowac rozluznienie bgdzZ przyspieszaé nasze ru-
chy; moze wywolywac uczucia radosci badz smutku
(Schmitt, Simonson 1999

Co wiecej, muzyka potrafi kierowa¢ ludZzmi i bu-
dowac¢ poczucie przynaleznosci do grupy, gdyz wy-
zwala okre$lone, wspdlne dla wielu ludzi reakcje.
Muzyka najlepiej wyraza atmosfere i tozsamos$¢
marki, pozwala zdoby¢ zaufanie klientéw w dtugim
okresie, stworzy¢ zwigzane z marka skojarzenia i do-
Swiadczenia. Tempo muzyki wptywa na ludzka per-
cepcje uptywu czasu. W przestrzeniach ustugowych
wolna muzyka wywotuje dobre samopoczucie i po-
woduje, ze konsumenci pozostajg tam dtuzej, wiecej
kupuja. Natomiast w restauracjach, barach szybkiej
obstugi i sieciach fast food pozadana jest muzyka
o szybkim tempie, ktora sprawia, ze klienci szybciej
konicza positki i zwalniaja miejsce dla innych gosci
(Hulten, Broweus, Dijk 2011).

Tworcy reklamy, dobierajac $ciezke dZwiekowa,
czesto uciekajg sie do muzyki powaznej. Cho¢ ten ga-
tunek nie odnosi sie do powszechnie stuchalnej mu-
zyki, jednak pod$wiadomie kojarzymy ten czy inny
motyw jako co$ znanego, bliskiego, poniewaz jest za-
chowany w pamieci, tatwy do rozpoznania. Co za tym
idzie - jest pomocny w utrwaleniu wizerunku marki
w $wiadomosci klienta.

Najwazniejszym z punktu widzenia marketingu
elementem w tej muzyce jest korzystanie z retory-
ki muzycznej jako sztuki przekonywania. Uzywajac
tego terminu, mamy na mysli figury retoryczne, czyli
konstrukcje muzyczne, (badz muzyczno-stowne), za
pomoca ktérych kompozytorzy w sposéb modelowy
oddawali rézne stany emocjonalne badz w sposéb ob-
razowy przedstawiali pewne zjawiska (Zawistowski
2003, s. 1). To o nich w inny sposéb méwi, nazywajac
je formami dzwiekowymi, Robert Nowacki: podktad,
ktory jest bezposrednio zwiqzany z tresciq przekazu,
(..) efekty dzwiekowe, ktérych zadaniem jest wywoty-
wanie napiecia i emocji (Nowacki 2009, s. 64).

Przytocze kilka przyktadéw wykorzystania muzy-
ki powaznej w reklamie. Najcze$ciej sa to fragmenty
utworéw kompozytoréw swiatowej stawy, zyjacych
w minionych epokach, niemniej jednak doceniani sg
takze wspoétczesni tworcy muzyki instrumentalne;.
Zazwyczaj ten rodzaj muzyki stanowi tto muzyczne
- muzyke drugiego planu, ktéra jest lekko $ciszona
i stwarza mitg atmosfere przy odbiorze komunikatu
reklamowego.

1. Reklama sieci Play (2007). Jeden ze spotéw
reklamowych przedstawia tanczacych baletnikéw
i pulchng baletnice fruwajaca nad nimi niczym mo-
tyl na tle muzyki Piotra Czajkowskiego: fragmentu
Walc kwiatéw z baletu Dziadek do orzechéw. Jeste-
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$my przyzwyczajeni do obrazu baletnicy jako kobie-
ty bardzo szczuptej, chudej i lekkiej, fruwajacej po
scenie jak motyl z kwiatka na kwiatek. Ten schemat
(lekkos$¢) zostat zachowany w reklamie Play. Jedno-
czes$nie, chcac podkresli¢ duza zawartosc¢ oferty abo-
namentowej, pokazano ,petng panne” jako baletnice.
Slogan brzmiatl nastepujaco: Taki petny a taki lekki.
Abonament Play Light.

2. W reklamie samochodu Citroen C5 (2008)
wykorzystano fragment z dramatu muzycznego
Pierscieri Nibelunga kompozytora epoki romanty-
zmu Richarda Wagnera, czes$¢ Il pt. Cwat Walkirii.
Jak podpowiada juz sam tytut tej czesci, w utworze
obecne jest zywe tempo, wznosz3gca sie dynamika;
zespot instrumentalny jest ztoZony ze skrzypiec, tra-
bek i perkusji, nadaje bohatersko-poteznego charak-
teru przekazowi reklamowemu, podkreslajac bez-
btednos¢, szybkosé, prestiz tej marki. Muzyka jest na
pierwszym planie, mozemy sie domysla¢, ze tworcy
swoj przekaz kieruja przede wszystkim do mezczyzn
w wieku od 25 do 49 lat, poniewaz wtasnie ta grupa
0s6b jest bardziej podatna na wptyw muzyki pierw-
szego planu (Hulten, Broweus, Dijk 2011).

3. Firma Nescafé w 2008 r. wypuscita reklame Ne-
scafé Espresso z podktadem muzycznym wykorzy-
stujagcym powszechnie znany motyw Tarica rycerzy
(Dance of the Knights) z baletu Sergieja Prokofiewa
Romeo i Julia. Slogan reklamowy odwzorowuje cha-
rakter muzyki i brzmi nastepujgco: Jedna Nescafé
Espresso. Jedno intensywne doznanie. Zar6wno sama
muzyka, jak i ,mata czarna” s3 rzeczywiscie mocno
oddziatywujace na zmysty, pierwsza - na stuch i wy-
obraznie, druga - na smak i pobudzanie umystu.

4. Bardzo dobrze kojarzony Duet kwiatéw z ope-
ry Lakme francuskiego kompozytora Leo Delibesa
zostat wykorzystany w reklamie Delikatesow Alma.
Slogan: Smak wiericzy dzieto. Poczatkowo mozna sie
zastanawia¢, dlaczego akurat ten utwor zostat wy-
brany przy tworzeniu spotu, jednak po obejrzeniu
catosci wnioski nasuwajg sie same. Ta wersja wyko-
nania Duetu kwiatéw rézni sie od oryginalnej formy
tym, Ze glos wyzszy jest wykonywany nie przez so-
listke, tylko przez chor, natomiast gtosem prowadza-
cym jest nizszy, mezzosopran. Jest to gtos o ciemne;j,
przyjemnej barwie, w dodatku spokojne tempo i wy-
$piewane z jubilerska precyzjg ozdobniki w melodii
tworza poczucie profesjonalizmu produkcji i obstu-
gi, wysokiej jakosci produktéw, zadowolenia ze spo-
zZywania.

5. Niektore melodie, odwrotnie, sg zapamietywa-
ne witasnie z reklam. Tak byto w przypadku reklamy
leku przeciwbdlowego Apap (2011). Autorem mu-
zyki wykorzystanej w tej reklamie jest wspdtczesny
francuski pianista Richard Lornac, a utwor, ktory
bardzo si¢ spodobat stuchaczom, nosi nazwe Petit
Jour (Swit). Dany utwor jest ttem muzycznym, ktére
doskonale harmonizuje z przekazywanymi treSciami
- po prostu romantyczna historia mitosci, w ktérej
Apap pomaga zapomnie¢ o bo6lu i kocha¢ dale;.

6. W kampanii promocyjnej Zakochaj sie w War-
szawie na Swieta realizowanej w grudniu 2011 r. po-

kazywano filmiki prezentujgce Swigtecznie przystro-
jone warszawskie ulice na tle ,wzruszajacej melodii”
(http://region.czest.pl/cz74/jak.php), jak pisze
,Puls Regionu”. Wykorzystano mianowicie Mazurek
a-moll Fryderyka Chopina. Przy pomocy prostych
narzedzi i odwotywania sie do rodzimych symboli
uzyskano pozadany efekt: wzbudzenie pozytywnych
uczu¢ w postrzeganiu stolicy.

7. Innym przyktadem wykorzystania dziet kom-
pozytora-rodaka jest reklama mebli firmy Kler
z 2012 r. Fragment muzyczny zastosowany w spo-
cie reklamowym pochodzi z Grande Valse Brillante
Fryderyka Chopina. Tworczo$¢ jego w Scistej anali-
zie nalezy zaliczy¢ do epoki romantyzmu w muzyce,
jednak potocznie kojarzymy go z muzyka powazna,
czyli klasyczng. Z tegoz powodu slogan reklamowy
nawigzuje do klasyki w szerokim rozumieniu: Kler.
Klasyczna elegancja.

Opisane powyzej przyktady utwierdzaja w prze-
konaniu, ze w zalezno$ci od tego, co chce sie przeka-
zaé, nalezy dobiera¢ odpowiednie muzyczne $rodki
stylistyczne i zadbac o to, zeby sp6jnos¢ miedzy tre-
$cig a forma przekazu nie byta naruszona. Muzyka
ma wielka site perswazyjng, ktéra wptywa na za-
chowania konsumpcyjne klientéw. Jej najwiekszym
walorem jest to, ze przede wszystkim jest najtatwiej
zapamietywana, co Scisle wigze sie z budowaniem
wizerunku firmy w §wiadomosci odbiorcéw.

Muzyka powazna w radiu

Pierwszym efektem, ktory wszystkie nosniki re-
produkcji mechanicznej wywierajg na kulture mu-
zyczng, jest powielanie. Najpierw nagrania, a na-
stepnie radio ogromnie poszerzyly zasieg muzyki
wszelkiego rodzaju, co wiecej, one wziety udziat
w tworzeniu nowych gatunkéw muzycznych (Chanan
2002). Jako przyktad takich gatunkéw podaje sie jazz
i blues, ktore od poczatku byty przeznaczone dla ptyt
i radia. Rozwdj historyczny tego medium potwierdza
to, ze radio jest zwigzane z muzyka w sposéb bardziej
naturalny, niz telewizja, poniewaz nie uzywa obrazu,
lecz operuje tymi samymi czynnikami, co muzyka,
czyli dzwiekiem i czasem (Biatas 2010). Z uptywem
dziesiecioleci muzyka wszelkich gatunkéw zaczeta
mie¢ procentowo najwiekszy udziat w programach
radiowych (Nozynski 2012).

Warto w tym miejscu odwota¢ sie do faktéw hi-
storycznych, zwigzanych z muzyka w radiu. Po raz
pierwszy byla ona transmitowana z nowojorskiej
Metropolitan Opera w 1910 r. Byt to wystep stynne-
go Spiewaka Enrica Carusa, ktéry wykonywat arie
z oper Rycerskos¢ wiesniacza Pietra Mascagniego
i Pajace Ruggiera Leoncavalla. W Europie pierw-
sza radiowa transmisja odbyta sie w 1914 r., kiedy
z Brukseli nadano koncert na cze$¢ krélowej Elzbie-
ty. W programie byty m. in. dwie arie tenorowe z oper
Pucciniego i Verdiego, fragment dramatu muzyczne-
go Wagnera oraz wykonywany przez orkiestre ,na
zywo” hymn belgijski (Biatas 2010).
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Negatywnym skutkiem obecno$ci muzyki po-
waznej w radiu jest zmiana postawy odbiorcy z ak-
tywnej, uczestniczacej na bierng, ,konsumpcyjng”
poprzez zwiekszony dystans miedzy dzielem a od-
biorca, miedzy stuchaczem a wykonawcg, tworca
(Jankowski 2001). W dodatku wiekszo$¢ komercyj-
nych stacji radiowych skierowana jest na promocje
muzyki rozrywkowej. Unika sie muzyki powaznej
w obawie przed utratg stuchaczy, co wynika z bted-
nego kota, poniewaz w radiu stucha sie tego, co ono
oferuje (Kofin 2012).

Cechg charakterystyczng radia muzycznego,
a wlasnie takie nas interesuje, jest jego specjalizacja,
czyli formatowanie. Pod tym okresleniem rozumie
sie model, wzdr stacji radiowej, dostosowany do po-
trzeb okreslonego rynku i okreslonej grupy stucha-
czy. Dostosowuje sie wowczas zarowno tres¢, jak
i strukture, a takze sposéb prezentacji programu ra-
diowego. U podstaw takiego wyboru lezy prze$wiad-
czenie, ze standardowy produkt moze w przewidy-
walny sposéb zapewni¢ stacji dang grupe odbiorcow.
Proces formatowania radia zaczat sie w latach 40.
w Stanach Zjednoczonych wraz z poczatkami tele-
wizji, ktora szybko zajeta miejsce dominujacego me-
dium. Sposobem na przetrwanie dla radia stato sie
woéwczas formatowanie (Jedrzejewski 2006).

Obecnie wiekszos¢ muzycznych stacji radiowych
oferuje mieszanke gatunkéw muzyki rozrywkowe;.
Muzyka powazna istnieje prawie wytacznie w sta-
cjach poswieconych tylko temu gatunkowi. Najcze-
$ciej takie stacje noszg nazwe bezposrednio wskazu-
jaca na zawartos¢ oferty programowej, posiadajaca
przymiotnik classic: Classic FM (Londyn - Wielka
Brytania; Naarden - Holandia; Praga - Czechy; Sofia
- Bulgaria), Radio Classique (Paryz - Francja), Klas-
sik Radio (Hamburg - Niemcy), MyRadio Classical
Music (internetowe - Ukraina), w Polsce: RMF Clas-
sic, ZET Classic. Jest tez wiele stacji, ktore w nazwie
tego przymiotnika nie posiadaja, a jednak maja iden-
tyczna linie programowa: Radio Stephansdom (Wie-
den - Austria), VRT Radio Klara (Bruksela - Belgia),
Accent 4 (Strasburg - Francja), Radio Orfej (Moskwa
- Rosja) i in. (http://wwwlistenlive.eu/classical.
html). Widoczna jest rowniez prdoba tzw. ,zmiekcza-
nia” (Nozynski 2012) gatunkéw muzycznych przez
ich faczenie w obrebie jednego programu, co prak-
tykuje m. in. polskie RMF Classic Rock, paryskie radio
internetowe Classic&Jazz.

Warto powiedzie¢ réwniez o roli radia jako na-
rzedzia edukacji muzycznej odbiorcow. Przewodnig
ideg pierwszej narodowej organizacji nadawczej
w Europie - British Broadcasting Company (BBC, zat.
w 1922 r; od 1927 r. - British Broadcasting Corpora-
tion) - byto nadawanie w stuzbie publicznej, inaczej
- kulturalne i intelektualne o$wiecenie publicznosci.
Nowa muzyka powazna w tym okresie przezywata
swoj rozkwit, a za sprawa BBC zyskiwata coraz szer-
sze grono odbiorcéw. Na falach eteru, obok trans-
misji koncertéw i oper, zagoScity rowniez programy
edukacyjne i audycje dla koneseréw. Zaczeto nada-
wac regularne programy radiowe po$wiecone mu-

zyce powaznej. Cykl Music and the Ordinary Listener
- nieformalne pogawedki przy fortepianie - stat sie
podstawa do powstania formatu, ktéry szybko sie
przyjal w wiekszo$ci krajow europejskich i w Sta-
nach Zjednoczonych. Amerykanska sie¢ National
Broadcasting Company (NBC) nadawata m. in. pro-
gram edukacyjny Music Appreciation Hour. W ostat-
nich dwdéch dekadach XX w. programy poswiecone
dyskusjom o muzyce i muzykach zniknety z anteny
radiowej. Obecnie mozna je znalez¢ jedynie w ame-
rykanskiej National Public Radio, niezaleznych sta-
cjach radiowych poswieconych muzyce powaznej
i stacjach uniwersyteckich (Biatas 2010).

W latach 20. XX w. zaczety powstawac orkie-
stry radiowe. Pierwsza orkiestra radiowa powstata
w Lipsku, rodzinnym miescie J. S. Bacha, w 1924 r;
rok pézniej podobne orkiestry powstaty w Berlinie,
Monachium i Kopenhadze. W 1935 r. stworzono or-
kiestre Polskiego Radia w Warszawie. Gtéwna funk-
cja takich orkiestr jest wykonywanie koncertéw na
potrzeby radia, rowniez wystepujg one publicznie
oraz czesto wspotpracuja z firmami fonograficznymi
(Biatas 2010).

Stanistaw Jedrzejewski podkresla réznice mie-
dzy radiofonig publiczng a komercyjna. W pierwszej
zaktada sie obecno$¢ w ofercie programowej wyso-
kiej kultury, traktowanie stuchaczy jako obywateli,
nie jako konsumentéw. W stacjach komercyjnych
zawarto$¢ programowa jest skierowana do jak naj-
szerszej rzeszy stuchaczy wedtug zasady najmniej-
szego wspolnego mianownika (Jedrzejewski 2007, s.
157). Pierwsza komercyjna stacja radiowa nadajaca
muzyke powazna byta brytyjska Classic FM, powstata
w 1992 r, ktéra niemal od poczatku odniosta duze
zyski i stata sie konkurencyjng dla BBC. Z tego po-
wodu BBC zaczeta zwraca¢ sie w kierunku muzyki
popularnej, coraz bardziej zdecydowanie rezygnujac
z repertuaru powaznego. Rozwoj specjalizacji i upo-
wszechnianie sie muzyki rozrywkowej doprowadzit
do zachowania muzyki powaznej w BBC jedynie
w obrebie stacji Radio3 (Biatas 2010).

W Polsce po przemianach ustrojowych zmienita
sie rowniez formuta radia publicznego. Powstat Il
Program Polskiego Radia, poswiecony kulturze wy-
sokiej. Radio publiczne zaczeto opierac sie na dwdoch
kolidujacych ze soba zasadach: spétek prawa han-
dlowego oraz petnienia misji publicznej. Zalezno$¢
finansowa radia publicznego od reklamodawcéw
stata sie powodem jego komercjalizacji i ogranicza-
nia programoéw o charakterze misyjnym. Ratunkiem
w tej sytuacji bylo wspétfinansowanie radiowej
Dwodjki z budzetu panstwa, takze Narodowej Orkie-
stry Symfonicznej Polskiego Radia oraz powstatego
w 2002 r. TVP Kultura (Chtopecki 2011).

Muzyka powazna, podobnie jak w telewizji i fil-
mie, moze by¢ wykorzystywana w celach uzytko-
wych takze w programach radiowych o zupeilnie
innej tematyce i grupie docelowej. Jako przyktad
mozna poda¢ Radiowy Magazyn Wojskowy w 1 Pro-
gramie Polskiego Radia, ktérego sygnatem byt frag-
ment z uwertury do opery Wilhelm Tell Gioacchi-
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na Rossiniego (http://szwarcman.blog.polityka.
pl/2013/04/11/euyo-ashkenazy/).

Oprécz edukowania i ksztattowania gustéw prze-
cietnego stuchacza, stacje radiowe prawie od same-
go poczatku staly sie aspiracja dla kompozytoréw,
organizujac konkursy kompozytorskie i sktadajac
oficjalne zamowienia na dzieta muzyczne wybitnym
kompozytorom wspotczesnosci (Biatas 2010). Ta
praktyka daje szanse rozwoju twoércom i jednocze-
$nie poszerza oferte muzyczng radia zaréwno pod
wzgledem jako$ciowym, jak i ilosciowym.

Muzyka powazna w internecie

Internet jako dominujgce obecnie multimedium
(Goban-Klas 2001) przyczynia sie do upowszech-
niania muzyki powaznej na wiele sposobow: przez
nieograniczony czasowo i przestrzennie dostep do
nagran audio lub wideo, do zbioréw nutowych oraz
réznorodnych informacji, dotyczacych historii muzy-
ki, aktualno$ci w $wiecie muzyki powaznej, kompo-
zytoréw, wykonawcow, instrumentéw muzycznych,
a takze wszelkich innych informacji bezposrednio
lub posrednio zakrawajacych o ten rodzaj muzyki.
Stuza do tego wyspecjalizowane strony internetowe,
m. in. witryny pozwalajace na odtwarzanie muzyki,
sieciowe encyklopedie, magazyny internetowe, pry-
watne strony muzykow.

W dytrybucji muzyki istotng role petnig inter-
netowe sklepy muzyczne, takie jak http://www.
amazon.com czy http://www.emusic.com. Czesto
posiadaja one w swojej ofercie te ptyty kompaktowe,
ktérych nie ma w tradycyjnych sklepach muzycznych
(Biatas 2010).

Internetowymi Zrédtami réznorodnych informa-
cji o muzyce powaznej najczesSciej sg encyklopedie
sieciowe, takie jak http://www.wikipedia.org, ktorej
zasoby mogg by¢ redagowane przez kazdego; http://
encyklopedia.pwn.pl, prowadzona przez Wydawnic-
two Naukowe PWN. Dodatkowym Zrédtem infor-
macji, materiatow tekstowych i audiowizualnych
mogg by¢ takie strony, jak http://cameralmusic.pl/,
http://www.classical.net, http://www.naxos.com,
http://www.edukacja.edux.pl i in.

Cenng pomoca w znalezieniu konkretnych infor-
macji stuzg rozmaite internetowe fora i grupy dys-
kusyjne, jak np. http://forum.muzyka.pl. Najczesciej
wypowiadajg sie na nich amatorzy, ktérzy czerpia
wiedze z wlasnego doswiadczenia i wyrazajg chec
dzielenia sie nig. Nie sg to wprawdzie Zrddta infor-
macji, na ktére warto bezposrednio powotywacé sie
w pracach naukowych, jednak informacje w nich za-
warte mogg by¢ przydatne do dalszych poszukiwan,
sprawdzone przez samego poszukiwacza, a takze
strony te mogg zawiera¢ odno$niki, linki do bardziej
wiarygodnych i sprawdzonych Zrédet.

Internet jest tym medium, ktére mozna nazwac
kluczowym forum kultury w epoce informatycznej,
ktére demokratyzuje to, co wczesniej byto elitarne,
zastrzezone, limitowane, statystycznie w mniejszosci
(Kuligowski 2002, s. 91-92). W promowaniu muzyki

powaznej jest to szeroka droga do wyj$cia na nowe
pola dziatania i mozliwo$¢ popularyzacji jej najmniej
docenianych obszarow.

Srodki komunikowania zmienily status dzieta
sztuki. Dzieki mediom muzyka powazna przestaje
by¢ elitarna, zyskuje popularnosé, staje sie bardziej
dostepna, bliska, nawet jesli jest to kontakt posred-
ni, ktéry zapewnia nam telewizja, radio lub Inter-
net. Obecno$¢ muzyki powaznej w mediach pozwala
szerokiej rzeszy ludzi omija¢ wspobtczesne bariery
uczestnictwa w kulturze, takie jak brak czasu, braki
w wyksztatceniu, niski poziom zamoznosci lub zycie
z dala od wielkomiejskich o$rodkéw kultury (Biatas
2010).

Coraz czeSciej uwage publiczng przyciagajg tylko
te wydarzenia, ktére prezentowane sg w mediach.
Z tego powodu muzyka powazna potrzebuje mediow,
zeby w ogoéle istnie¢ w $wiadomosci spoteczenstwa
jako odrebna dziedzina (Biatas 2010), nie mylona
z innymi kierunkami muzycznymi. Istnieje rowniez
potrzeba zmiany nastawienia do tej muzyki, doce-
niania jej wtasnej wartosci, a nie tylko instrumental-
nego postugiwania sie nig w celach komercyjnych,
np. w reklamie, ale nawet w celach artystycznych, co
czesto spotyka sie w sztuce filmowe;j.

Zakonczenie

Zyjemy w czasach, w ktérych coraz bardziej za-
cieraja sie granice miedzy kulturg wysoka a kulturg
popularng. Pierwsza, zeby nie odej$¢ na margines,
chetnie korzysta ze wspétczesnych $rodkéw komu-
nikowania i jest na rézne sposoby upowszechniana,
tym samym wpisujac sie w obszar kultury popular-
nej. Z drugiej strony, popkultura sama zapozycza
réznorodne elementy z kultury artystycznej, starajac
sie w ten sposdb zyska¢ na wartos$ci, ubogaci¢ swoja
oferte i przyciagna¢ odbiorce, ktory wcale nie musi
by¢ ,przecietny” i niewyksztatcony, raczej jest coraz
bardziej aktywny, wymagajacy, kreatywny, wykorzy-
stujacy rozlegte mozliwosci, ktére dajg mu wspotcze-
sne media.

Zrozumie¢ i pokocha¢ muzyke powazng mozna
wtedy, kiedy spotyka sie z nig na co dzien. W osiagnie-
ciu tego celu wielka role odgrywaja media, zwtaszcza
audiowizualne: telewizja, radio, film, Internet. Inten-
cjonalnie lub tez nie, przyczyniajg sie do populary-
zacji, czyli upowszechniania, udostepniania, przy-
blizania muzyki powaznej szerokim rzeszom ludzi.
Rzeczg istotng jest sprawianie, Zeby to dziatanie byto
wtasnie celowe i konsekwentne, dokonywane przez
zaangazowanych specjalistéw w dziedzinie sztuki
dzwieku.
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