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Streszczenie: Niniejszy tekst stanowi prébe uzupetnienia dotychczasowych badan nad czytelnictwem, zaréwno z perspektywy
ksiego- i antropocentrycznej. Autorzy uwzgledniaja w nim socjologiczne pole obserwacji, gdzie na pierwszy plan wysuwa sie
spoteczne oraz kulturowe i demograficzne uwarunkowania zachowan czytelniczych mieszkancéw powiatu bialskiego w odnie-
sieniu do korzystania z prasy drukowanej i elektronicznej. Co czytamy? Jak czesto siegamy po ulubione czasopismo? Jak ocenia-
my preferowang przez nas prase? Jaki udziat w obrebie prasy drukowanej ma prasa elektroniczna? W jakim kierunku zmierza
czytelnictwo ijakie sg jego perspektywy? Czy mamy do czynieniaz moda na nieczytanie? Czy prasa elektroniczna stanowié moze
panaceum na wspotczesny kryzys czytelnictwa? Na te i inne pytania préobuja odpowiedzie¢ autorzy tekstu odnoszac sie zaréwno
do wtasnych badan, jak réwniez ogélnopolskich danych na temat stanu obecnego i przysztosci czytelnictwa w Polsce.

Stowa Kluczowe: czytelnictwo, digitalizacja mediéw, elitaryzacja czytelnikéw, prasa drukowana i elektroniczna

Summary: This text constitutes an attempt to supplement the existing research on readership, both from the perspective
of books and anthropocentrism. In the text, the authors take into account the sociological field of observation, where social,
cultural and demographic conditionings of reading behaviours of the inhabitants of the Biata Podlaska county relating to
the use of written and electronic press come to force. What do we read? How often do we reach for our favourite magazines?
How do we assess our preferred press? What role within the printed press is played by electronic one? In which direction
is readership heading and what are its prospects? Are we dealing with a fashion not to read at all? Can the electronic press
be a cure-all for the contemporary crisis of readership? For those and other questions the authors of the work try to find
answers, referring both to their own research as well as the national data on the current state as well as the future of
readership in Poland.

Keywords: readership, digitisation of media, isolation of readers’ elites, printed and electronic press

Relacje pomiedzy cztowiekiem a stowem zapisanym
i utrwalonym na okreslonym no$niku (tablica, papier,
ptyta CD), jego percepcja, interpretacja i znaczenie
stanowig przedmiot badan empirycznych, inspirujg-
cych do licznych analiz, ocen i opinii. ,Swiadcza o tym
i czysto faktograficzne, jednostkowe opinie formuto-
wane juz w starozytnosci, i wspotczesne badania zja-
wisk masowych, nierzadko realizowane przez cate
zespoty ludzi przy uzyciu bogatego arsenatu narzedzi
badawczych” (Zbikowska-Migon, Luszpak 2011, s. 7).
Czytelnictwo, jako koncowa faza procesu komunikacji
realizowana za pomocg druku, za$ w epoce mediéw cy-
frowych poprzez nowoczesne $rodki komunikacji, jak
np. Internet, multimedia, stanowi ciekawe pole obser-
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wacji, zaréwno dla socjologii, jak rowniez psychologii,
nauki o literaturze, bibliotekoznawstwa, pedagogiki
czy semiologii. ,Nie moze by¢ zreszta inaczej, poniewaz
czytelnictwo, jak kazde zjawisko spoteczne, podlega
prawom rozwoju, a jako obiekt badan jest przedmio-
tem zainteresowania kilku réznych dyscyplin nauko-
wych” (Wojciechowski 1999, s. 5). Zdaniem Janusza Ko-
steckiego ,W liczacej blisko 130 lat historii badan nad
czytelnictwem w Polsce prace teoretyczne stanowity
margines (...) czytelnictwo traktowano z reguty jako
zjawisko co prawda wyrdéznialne, ale podlegajace po-
dobnym mechanizmom jak inne sposoby tak zwanego
uczestnictwa w kulturze...” (Kostecki 2011, s. 12).
Dotychczas prowadzone badania na gruncie pol-
skim dotyczyty m.in.: charakterystyki zbiorowosci od-
biorcéw prasy i ksigzki na tle populacji, ktérej jest ona
czescia, opisu wzordw praktyk komunikacyjnych czy-
telnikéw prasy i ksigzki, relacji pomiedzy czytaniem
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a innymi formami aktywnosci spotecznej. Przedmio-
tem badan jest réwniez odbidr tekstéw poprzez dwa
uzupeiniajace sie i naktadajace na siebie procesy t;.
rozumienia i warto$ciowania. ,Wartosciujac, odbiorca
dokonuje zabiegéw selekc;ji, hierarchizacji i oceny roz-
poznanych znaczen-wartosci...” (Kostecki 2011, s. 20).

Historia badan nad czytelnictwem swoimi poczat-
kami siega drugiej potowy XIX wieku, kiedy W USA
w latach siedemdziesiatych, na tamach , Library Jour-
nal”, pojawity sie wyniki badan dotyczacych preferen-
cji czytelniczych mtodziezy amerykanskiej. Dekade
p6zniej badania w zakresie psychofizycznego procesu
czytania opublikowat E. Java, za§ w 1882 roku nie-
miecki nauczyciel H. Wolgast rozpoczat analizy w za-
kresie pedagogiki czytelnictwa. Na gruncie polskim
badania nad czytelnictwem rozpoczeto u schytku XIX
wieku, miedzy innymi na tamach ,Przegladu Pedago-
gicznego”. Z uptywem czasu analizy tego typu zaczety
prowadzi¢ biblioteki, ankietujgc swoich czytelnikow.
Granicg badan na ptaszczyznie kultury literackiej jest
okreslona kategoria tekstow, badaczom komunikacji
w nauce - okreslone spotecznosci, z kolei analitykom
kultury masowej - wybrane $rodki przekazu. Prasa,
tak jak kazdy $rodek masowego przekazu, w mode-
lu mozaiki kulturowej Abrahama Molesa, kreuje tzw.
»pamie¢ swiata”, ,obrazy spoteczno-kulturalne”. Za-
réwno wczoraj jak i dzi$ prasa, dzieki trwatosci, wie-
lokrotnosci, mobilnos$ci, posrednio$ci, temporalnosci,
periodycznosci i politekstowosci dostarcza coraz to
nowych informacji, narzucajac czytelnikom rytm
lektury adekwatny do czestotliwo$ci ukazywania sie
prasy. Oddziatywuje przy tym na odbiorcéw, uwzgled-
niajgc czynniki demograficzne, jak rowniez czasowe
i przestrzenne. ,Nie sposob mys$le¢ o wspdtczesnym
czytelniku w oderwaniu od wspotczesnego cztowieka,
bo przeciez jeden jest elementem drugiego. A wspét-
czesny cztowiek w coraz wiekszym stopniu staje sie
zaktadnikiem mobilnych technologii, zyjemy w opeta-
niu szybkoscig, (...) w ciggtej potrzebie bycia on-line”
(Gotebiewski 2012, s. 10).

Z informacji, jakie dostarczaja materiaty zrodtowe
nt. badan z zakresu czytelnictwa wiemy, Ze przedmio-
tem zainteresowania badaczy byto m.in.: determinan-
ty zachowan czytelniczych (badania W. Hofmanna
nad wpltywem otoczenia, Srodowiska spotecznego
na preferencje czytelnicze), analiza predyspozycji do
czytania oraz dojrzatosci czytelniczej (badania W. S.
Graya nt. checi czytania, uznawania wartosci czyta-
nia, umiejetnosci rozumienia i wykorzystania tresci).
W polskich badaniach czytelnictwa szczegdlne zna-
czenie przypisuje sie osobie H. Radliniskiej, ktére jesz-
cze w okresie miedzywojennym zainicjowata badania
miedzy stanem aktywnosci czytelniczej a kategoriami
demograficznymi jak: wiek, pte¢, poziom inteligencji
(Gotebiewski 2012, s. 55-61). Kluczowe znaczenie dla
rozwoju badan nad czytelnictwem oraz czytelnikami
przypisac nalezy teoriom Pawta Rybickiego, ktérego
kierunek badan wyznaczany byt przez dwie ptaszczy-
zny obserwacji: psychologiczna i socjologiczng. Autor
w swoich badan potozyt akcent na perspektywe kul-
turowa. ,Czytelnik wspéttworzy bowiem - jako ak-

tywny i opiniotwdrczy uczestnik kulturowego kregu
czytelniczego oraz wtasciwych mu instytucji - normy
czytelnictwa” (Socha 2011, s. 33). W kierunku an-
tropocentrycznego myslenia o czytelniku zmierzat
w swoich badaniach Jan Bystron, ktéry relacje ksigzka
- czytelnik postrzegat w kategoriach zachowan, spo-
sobow myslenia oraz percepcji czytelnika.

Rozwdj badan, jak réwniez samych koncepcji teo-
retycznych, p6l obserwacyjnych i technik badawczych,
doprowadzity do uksztattowania i rozwoju socjologii
ksigzki, prasy, informacji a najwczes$niej socjologii li-
teratury, na kanwie ktérej analizowano m.in. sposoby
przyjecia (czyli interpretacje) tekstow, wybér bezpo-
$rednich produktéw na rynku czytelniczym oraz spo-
teczne skutki i funkcje literatury (np. wychowawcza,
poznawcza, emocjonalna, rozrywkowa, estetyczna).

Poznawanie zjawisk czytelniczych, rzetelne i zgod-
ne z obiektywna prawda, wymaga nie tylko specja-
listycznych studiéw, ale réwniez systematycznych
badan i analiz, na bazie ktérych mozna ujawniac,
opisywac i objasnia¢ istniejace reguty, normy, zwigz-
ki i relacje, a zatem odkrywac¢ prawa naukowe. Ana-
liza, ktérej wyniki autorzy prezentuja w ponizszym
tekscie, przeprowadzona zostata na grupie 200 oséb,
prawie identycznych strukturalnie pod wzgledem ptci
(kobiety 54%, mezczyZni 46%), w wiekszosci w wie-
ku 20-30 lat (31,5%), 30-40 lat (29%) oraz 40-50 lat
(23%). Prawie co dziesigta osoba (11,5%) deklarowata
wiek w przedziale 60-70 lat. Wiekszos$¢, bo 58,5% to
mieszkancy miast do 70.000 ludnosci, 33,5% respon-
dentéw zamieszkuje na wsi, niespetna 10% w miescie
do 25.000 mieszkancow. Prawie wszyscy (95,5%) to
mieszkancy powiatu bialskiego.

Badanie posiada charakter sondazu diagnostycz-
nego. ,Metoda sondazu traktowana jest jako sposéb
gromadzenia wiedzy o interesujacych badacza zja-
wiskach, zdarzeniach czy procesach zachodzacych
w badanym $rodowisku spotecznym, (lokalnym, ro-
dzinnym, wychowawczym) w oparciu o sondowanie
opinii i pogladéw dobranych z okreslonego punktu
widzenia” (Maszke 2004, s. 118).

Badaniarealizowane byty na przetomie kwietnia
i maja 2014 roku w oparciu o kwestionariusz ankie-
ty. Jest to istotne, bowiem ,Badania ankietowe, acz-
kolwiek w zasadzie uniwersalne, okazujg sie szcze-
gblnie uzyteczne w analizach zjawisk masowych”
(Maszke 2004, s. 39). Analiza czytelnictwa z pew-
noscia do tego typu zjawisk nalezy, co wyczerpujaco
uzasadnia dobdr metod i technik badawczych.

Wyniki badan

Zapytano badanych o tytuty ulubionych i najcze-
$ciej czytanych gazet.

Wiekszos¢, sposréd ankietowanych przez au-
toréw oso6b, najchetniej siega po Stowo Podlasia
(54,5%). Mniej wiecej co 6-7 osoba (14%) czyta Ga-
zete Wyborcza, z kolei 9% badanych siega po Dzien-
nik Wschodni. Dla 6% respondentéw ,ulubionym
tytutem” jest Rzeczpospolita i Super Express, 3,5%
preferuje Zycie na goraco, 3% wybrato Fakt, za$ 2%
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Rysunek 1. Rodzaje czytanych czasopism (%)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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Rysunek 2. Opinie badanych, w ktérych czasopismach znajduje si¢ najwigcej informacji o regionie (%)
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Kurier Lubelski (patrz wykres nr. 1). W badaniach
sporadycznie wymieniano rowniez takie tytutu jak
np. Angora, Tygodnik Podlaski, Podlaskie Echo Ka-
tolickie, Gazeta Prawna, Przeglad Sportowy, New-
sweek, Wprost czy Cosmopolitan.

Dla ponad 60% ankietowanych gtéwnym zré-
dtem informacji jest Stowo Podlasia, co piagta oso-
ba wymieniata portal informacyjny biala24.pl
(wykres nr 2). Ponad 6% badanych wskazata na
Dziennik Wschodni, sporadycznie (1,5-3%) wymie-
niano rowniez takie tytuty jak: Tygodnik Podla-
ski, Zycie Bialskie czy Wspdlnote. Analogicznie dla
1,5% podstawowym Zrédltem wiedzy jest portal
radiobiper.pl. Z powyzszej analizy wida¢ wzrost
popularnoséci tzw. nowych medidéw, precyzyjnie
i trafnie wykorzystujacych sie¢ teleinformatyczna.
,Okazuje sie ona szczegdlnie atrakcyjna dla tych
oficyn, ktére nie dysponuja zbyt wysokimi nakta-

dami na promocje i reklame i w swych dziataniach
ogranicza¢ sie musza do inicjatyw mato kosztow-
nych” (Frotow 2002, s. 67). Co wiecej ,Czytelnic-
two w tradycyjnym rozumieniu staje sie reliktem
przesztosci. Nie przystaje do natychmiastowosci.
Tradycyjne czytelnictwo jest btyskawicznie wypie-
rane przez czytelnictwo on-line i nic nie jesteSmy
w stanie na to poradzi¢, bo przeciwdziatanie niko-
mu juz sie nie optaca” (Frotow 2002, s. 11).

Bardzo podobnie respondenci odpowiadali na
pytanie dotyczace ogtoszen prasowych (wykres
nr 3). Najbardziej popularnym tytutem gazety, do
ktorej sktadamy oferty ogtoszen jest Stowo Podla-
sia (58,5%), w dalszej kolejnosci portal biala24.pl
(19%) oraz okazjonalnie Tygodnik Podlaski (2%).
Niespelna co dziesigta osoba nie daje ogtoszen w ja-
kimkolwiek tytule.
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Rysunek 3. W jakich czasopismach badani podajg do publikacji ogtoszenia? (%)
Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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Rysunek 4. Odpowiedz badanych na pytanie: Czy uwazasz,
ze Twoja ulubiona gazeta jest apolityczna i wolna od wpty-
wow, naciskow? (%)

Zroédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzo-
nych badan.
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Rysunek 7. Opinie badanych na temat ilosci tekstow redak-
cyjnych w ulubionej gazecie (%)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzo-
nych badan.
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Rysunek 5. Opinie badanych dotyczace pytania: kto najcze$ciej wywiera nacisk na dziennikarzy? (%)
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Prawie co trzecia osoba (28,5%) jest zdania, Ze
gazeta, ktéra czyta nie jest wolna od wptywéw i na-
ciskow (wykres 4), przede wszystkim ze strony po-
litykéw (22%) i samorzadowcow (5%). Przeciwne-
go zdania jest 36% respondentdw, prawie tyle samo
nie potrafi jednoznacznie odpowiedzie¢ czy ulubio-
na gazeta jest czy nie jest apolityczna.
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Rysunek 6. Opinie badanych na temat ilosci reklam w gazecie (%)
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzo-

nych badan.

W ramach badan autorzy zapytali o ocene tek-
stéw i reklam w gazetach, po ktére korzystajg re-
spondenci. Wiekszo$¢, bo 57% uwaza, ze ilo$¢ re-
klam jest wystarczajaca, z kolei 41% jest zdania,
ze reklam jest za duzo (wykres 6). Jedynie 2% an-
kietowanych uwaza, ze ogtoszen reklamowych jest
zbyt mata ilo$¢. Zdecydowanie bardziej od reklam
respondenci wolg teksty redakcyjne (wykres 7). Po-
nad potowa (52%) uwaza, ze jest ich za mato, ponad
40% twierdzi, Ze wystarczajaca jest ich ilo$¢. Dla
niespetna co trzynastej - czternastej osoby ilo$¢
tekstéw w ulubionych gazetach jest stanowczo za
duza.

Kiedy, czyli o ktérej i w jakim dniu najczeSciej
kupujemy ulubiong gazete? W $wietle badan sa to
godziny poranne, tj. 7.00-8.00 (48,5%), 8.00-9.00
(15%) i 6.00-7.00 (14%). Czym argumentowac tak
wczesng pore? Prawdopodobnie zakup ulubionej
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Tabela 1. Czas kupowania gazety

0 ktorej godzinie najczesciej kupujesz swoja ulubiong gazete:
L.p. Kategorie odpowiedzi Liczba odpowiadajacych Procent odpowiadajacych
1 6-7 godz. w dniu wydania 28 14%
2 7-8 godz. w dniu wydania 97 48,5%
3 8-9godz. w dniu wyd6ania 15 15%
4 po godz. 10 w dniu wydania 12,5 12,5%
5 po potudniu w dniu wydania 0 0%
6 inaczej 20 10%

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.

gazety towarzyszy naszej drodze do pracy, po zaku-
py lub do szkoty. Co 6sma osoba kupuje gazete po
godzinie 10.00 w dniu wydania (tabela 1), co dzie-
sigta robi to o jeszcze innej porze dnia.
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Rysunek 8. Dni tygodnia, w ktérych sa najczesciej kupowa-
ne gazety (%)

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzo-
nych badan.

Weekend, a zatem sobota lub niedziela to okres,
w ktorym najcze$ciej zagladamy do punktu sprze-
dazy prasy (41%). Czy zatem traktujemy czytanie
gazet jako forme weekendowej rozrywki i relaksu?
Trudno jednoznacznie odpowiedzie¢. Po gazete sie-
gamy réwniez czesto na poczatku tygodnia, czyli
poniedziatek (14%) i wtorek (11,5)%) a zatem w dni,
w ktorych najczesciej ukazuja sie nowe numery po-
pularnych tygodnikéw. Co dziesigta osoba siega po
gazete ,kiedy ma czas” lub ,,co miesigc”, zdarza sie,
Ze zamawia przez Internet, wypozycza lub ma dar-
mowy dostep do ulubionych czasopism.
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Rysunek 9. Czgsto$¢ kupowania gazet (%)
Zro6dto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzo-
nych badan.

W $wietle prezentowanych wynikéw badan re-
spondenci najcze$ciej czytajg gazete co tydzien
(60%), co przedktada sie na preferowane tytuty
czasopism (zazwyczaj tygodnikéw). Srednio co dwa
tygodnie ulubiong gazete czyta 16,5% badanych,
za$ 23,5% po ulubiony tytut zaglada rzadziej niz co
dwa tygodnie (wykres 9). Dotyczy to najprawdopo-
dobniej sytuacji, w ktorych kupujemy miesieczniki
lub numery archiwalne. Z zakupionego egzemplarza
w wiekszo$ci przypadkow (69,5%) korzysta nie tyl-

ko sam kupujacy, ale réwniez cztonkowie rodziny
i najblizsi. Jedynie co trzecia osoba zadeklarowata,
ze tylko ona siega po ulubiony tytut.

Tabela 2. Jaka tematyka poruszana w gazetach najbardziej
interesuje badanych? (ilos¢ wyboréw)

Jaka tematyka najbardziej cie interesuje? (zaznacz co
najmniej 3 odpowiedzi)
Lp. Kategorie odpowiedzi Llcﬁgigig;g;iﬁ;yc}l
1 Reportaze 80
2 Kryminalne 65
3 Motoryzacja 57
4 Historyczne 54
5 Horoskop 51
6 Program TV 50
- Wydarzer}ia k.u.lturalne/ 50
zapowiedzi imprez
8 Ogtoszenia i reklamy 43
9 Krzyzowka 42
10 Polityczne 36
11 Sledcze 36
12 Sport 28
13 Rolnicze 6
14 Psychologia 3

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzo-
nych badan.

Jaka tematyka interesuje nas najbardziej? Do
czego siegamy w ulubionej gazecie i czego nam
brakuje? Najcze$ciej sg to reportaze i wiadomosci
kryminalne (tabela 1), dalej informacje z dziatu mo-
toryzacyjnego i historycznego. Czesto respondenci
siegajg réwniez do horoskopow, programu tele-
wizyjnego oraz informacji kulturalnych. Mniej niz
potowa preferuje ogtoszenia i reklamy, krzyzowki,
informacje polityczne, $ledcze i sportowe. Spora-
dycznie siegamy po wiadomo$ci rolnicze czy np. po-
rady psychologiczne.

W ulubionej gazecie oczekujemy rubryki czy
dzialu pos$wieconego rozmowie z politykiem lub
samorzadowcem, dziatan interwencyjnych (nawet
tak prostych jak w sprawie budowy chodnika), in-
formacji gospodarczych oraz z zakresu spraw spo-
tecznych (wykres 10). Rzadziej oczekujemy artyku-
tow dotyczacych zycia gwiazd (21%) czy przepisow
kulinarnych (14%).
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@ Wprowadzenie jakiej nowej (lub rozszerzenie istniejacej) kolumny
uwazat/a/bys za najciekawsze

gotuj z gazeta

z zycia gwiazd

rozwdj personalny/psychologia
inf.gospodarcze

rozmowa z politykiem
interwencje gazety

sprawy spoteczne

109

0 20
Rysunek 10. Jakie kolumny w gazecie wprowadziliby badani? (ilo$¢ wyboréw)
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Tabela 3. Opinie badanych na temat: czego brakuje w gaze-
cie, ktora kupuja?

Czego ci brakuje w gazecie, ktéra kupujesz (wymien)
Kategorie odpowiedzi liczba (%)
za mato spraw biezacych 14 7,0
rzetelnych artykutow 15 7,5
informacji pogodowych 9 4,5
felietonow 9 4,5
zbyt mato motoryzacji 3 1,5
prezentéw od redakcji 18 9,0
bonusow 15 7,5
wiadomosci z regionu 4 2,0
Brak odp. 113 56,5

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzo-
nych badan.

W ulubionych gazetach i czasopismach braku-
je nam rowniez prezentéw i bonuséw od redakgcji,
artykutéw rzetelnych i poruszajacych sprawy po-
wszechne (tabela 3). Pojedyncze odpowiedzi doty-
czyty obecnosci felietondw, informacji pogodowych,
wiadomo$ci z regionu lub dziatu motoryzacyjnego.

Ponad potowa ankietowanych (53,5) Kkorzy-
sta z internetowej wersji swojej ulubionej gazety
(wykres 11), co wydaje sie by¢ wynikiem dobrym,

40 60 80 100 120

zwtaszcza, ze wedtug badan CBOS z internetu korzy-
sta ogétem ponad 60% Polakéw. W jakich sprawach
oczekujemy pomocy od redakcji ulubionej gazety?
Najczesciej wskazywano sprawy spoteczne (13%),
interwencje (9%), pomoc w znalezieniu pracy (4,5).

40
TAK NIE

Rysunek 11. Czy badani korzystaja ze stron internetowych
gazety? (%)
Zroédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzo-
nych badan.

60
50

40
TAK NIE

Rysunek 12. Aktywnos$¢ badanych w konkursach ogtasza-
nych w prasie (%)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzo-
nych badan.

brak odp.

inny powdd

konkursy mato widoczne
zbyt stabe nagrody

nie odpowiada forma konkursu

0

Rysunek 13. Opinie badanych na temat przyczyn nie brania udziatu w konkursach ogtaszanych w prasie (%)
Zro6dto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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Ponad potowa ankietowanych bierze udziat
w konkursach organizowanych przez ulubiona ga-
zete (wykres 12). Osoby nie biorgce udziatu argu-
mentowaty swoja decyzje (wykres 13) m.in. nie
odpowiadajacg formag konkursu (18%), mato wi-
docznymi informacjami o konkursie (13%) lub sta-
bymi nagrodami (6,5%).

Jakich nagréd oczekujemy od organizatoréw
konkursu, jesli juz bierzemy w nich udziat? (wykres
14) NajczeSciej pieniezne (46%), rzadziej egzotycz-
ne wyjazdy (25%) i nagrody rzeczowe (21%). Spora-
dycznie wskazywano réwniez na optacenie rachun-
kéw (6%) lub talony do sklepu (2%). Ktore konkursy
uznajemy za najciekawsze? Przede wszystkim ple-
biscyty (36%) i drobne konkursy (28,5), rzadziej
metamorfozy i konkursy, w ktérych gtéwna nagro-
de stanowig wczasy lub wycieczka (wykres 15).

Dyskusja wynikéw

W jakim kierunku zmierza czytelnictwo i jakie
sg jego perspektywy? Czy mamy do czynienia z tzw.
modg na nieczytanie o czym pisze Marian Stala
w Tygodniku Powszechnym czy moze o elitaryzacji
czytelnikow? (Bilska 2002, s. 101) ,Najwiekszym

zagrozeniem dla czytelnictwa z socjologicznego
punktu widzenia moze by¢ afirmacja sprawnosci
i skutecznosci, dazenie do perfekcjonizmu i pomna-
Zania zyskow, a ignorowanie warto$ci humanistycz-
nych” (Bilska 2002, s. 101). Kluczowe znaczenie dla
rozwoju czytelnictwa przypisuje sie pomnazajacej
liczbie elektronicznych wersji ulubionych gazet,
czasopism i ksigzek. W $wietle diagnozy prowa-
dzonej na zlecenie Izby Wydawcoéw szacuje sie, Ze
w ciggu najblizszych pieciu lat czytelnictwo prasy
ma wzrosna¢ nawet do 16%, za$ prasy elektronicz-
nej ulec podwojeniu (Diagnoza... 2014). Znaczacy
wzrost zanotuja tygodniki opiniotworcze oraz cza-
sopisma tematyczne. Niewielkiemu spadkowi prasy
drukowanej towarzyszy¢ bedzie nieustanny wzrost
czytelnictwa prasy cyfrowej. Ten wyrazny nasilaja-
cy sie proces zredefiniowa¢ moze spoteczne ocze-
kiwania czytelnikéw w stosunku do roli jaka peini
prasa w naszej kulturze, zyciu codziennym, eduka-
cjiirozrywce.

Czytelnictwo jest rowniez stymulatorem a za-
razem sktadnikiem kultury, oddziatywuje na po-
szczegOlne jej obszary, m.in. kulture normatywna
(normy, wartosci) i idealng (poglady, idee, symbole)
(Sztompka 2002, s. 241). Sprzyja konstytuowaniu

50-

401"
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20+

nagroda
pieniezna

optacenie
rachunku

egzotyczny
wyjazd

nagroda
rzeczowa

talon do sklepu

Rysunek 14. Opinie badanych na temat ulubionych nagréd za wygrane konkursy prasowe (%)
Zrddto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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Rysunek 15. Opinie badanych na temat najciekawszych konkurséw ogtaszanych w prasie (%)
Zrddto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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uniwersaliéw kulturowych czy dyfuzji kulturowe;j.
Wedtug Roberta Putnama czytelnictwo, obok udzia-
tu w stowarzyszeniach czy wyborach, jest wskaZni-
kiem kapitatu spotecznego, ktéry utatwia wspolne
dziatania, buduje zaufanie, stymuluje rozwdj ekono-
miczny i spoteczny regionéw. Jako kapitat produk-
tywny (mozna go pomnazac), moze by¢ réwniez wy-
mieniany na inne formy kapitatu np. ekonomicznego
lub kulturowego (konwersja kapitatow) (Dziatek
2011, s. 100-118). Czytelnictwo, jako element kultu-
ry, stanowi trzon zycia spotecznego, jak okreslat to
Bronistaw Malinowski. Jaki jest stan czytelnictwa
XXI wieku? Czy faktycznie panuje moda na nieczy-
tanie? Zbigniew Florczak u progu XXI wieku posta-
wit pytanie czy czytelnik to gatunek na wymarciu?
(Florczak 2000, s. 166). Jeszcze gtebiej siega Lukasz
Gotebiewski, autor ksigzki pt. Gdzie jest czytelnik,
piszac: ,Z czytelnictwem stata sie rzecz straszna.
Zostato zredukowane do bezmys$lnej czynnosci”
(Gotebiewski 2012, s. 19). Z analizy przeprowadzo-
nych badan nalezy wnioskowa¢, ze sformutowane
przez Florczaka ponad dekade temu pytanie wyma-
ga wspotczesnie doprecyzowania i przedefiniowa-
nia. Stopniowemu wymarciu czytelnika w Swiecie
rzeczywistym towarzyszy narodzenie czytelnika
w sieci (e-czytelnika?).

Czytelnictwo stanowi kolejnga ptaszczyzne, ktora
sie¢, niczym pajecza struktura, oplata i przeksztat-
ca narzucajac wlasng logike funkcjonowania i dzia-
tania, adekwatng do potrzeb i oczekiwan aktorow
sieci, a zatem nas, samych uczestnikow-czytelni-
kéw. ,Tekst elektroniczny, wbrew przekonaniom
i obawom wielu ludzi, nie sygnalizuje konica sekwen-
cyjnosci, lecz przedstawia mozliwo$¢ tworzenia
licznych sekwencji, zgodnie z réznorodnymi skoja-
rzeniami” (Toschi 2013, s. 266). Stopniowe przej$cie
od realnosci do wirtualno$ci z jednej strony otwiera
nowe, niezbadane jak dotad poziomy rozumienia
i wyrazenia za pomoca jezyka, z drugiej stanowi
rewolucyjne sposoby pisania i czytania, oparte
o polecenia, komentarze i interpretacje wyrazane
przez nas uzytkownikéw. Wspétczesny czytelnik,
niczym podréznik stoi przed mozliwoscig wyboru
dalszej, cho¢ zupetnie nowej drogi, a raczej przygo-
dy z ksiazka, czytelnictwem i czytaniem. Motto 6w
przygody jest nastepujacej tresci: ,Albo wsiadasz do
pociagu ,digitalizacja”, albo jedzie on bez ciebie, (...),
jeste$ wykluczony z Sieci, jak miliony (...), ktérzy
nie zatapali sie na technologiczng rewolucje, boja
sie jej, nie rozumieja, zrozumie¢ juz nie chca” (Go-
tebiewski 2012, s. 11). Na naszych oczach dokonuje
sie kolejna rewolucja, ktérej tzw. efekt skali, mozna
poréwnac do XV wiecznego wynalazku Jana Guten-
berga czy przeniesienia druku z zecerstwa do DTP
(Desktop Publishing - komputerowe przygotowa-
nie do druku). Technologie IT otwierajg mozliwosci
wyrazania i odbioru przekazéw w sposéb dotych-
czas niewyobrazalny, naznaczony procesami takimi
jak: networking, digitalizacja i wiele innych. Jakie
beda skutki tych proceséw? Jakie kierunki rozwo-
ju? Jakie zalezno$ci i oddziatywanie? Odpowiedzi na

tego typu problemy i pytania nalezy traktowac jako
otwarte, zwracajac przy tym uwage, ze niedostatek
lub brak czytelnictwa w $wiecie wirtualnym jest
réwnoznaczny z jego marginalizacja w otaczajacej
nas wspoétczesnie rzeczywistosci.
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